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Carina Manestam,

Kundansvarig

Naringslivets Producentansvar




Naringslivets Producentansvar

Kott- och Charkuteriforetagen i Sverige

Carina Manestam,Kundansvarig
carina.manestam @npa.se
070-886 79 85




Komplett och
stark agarbild

DAGLIG

T4ANVH

SVL

SVERIGES BRYGGERIER SPRIT & VINLEVERANTORSFORENINGEN

S Svensk
Handel

NARINGSLIVETS
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Vara principer

Nar vi faststaller forpackningsavgifterna utgar vi
fran principer

* Varje materialslag ska bara sina egna kostnader

* Alla anslutna producenter betalar samma avgiftsniva
for samma typ av forpackning. Lika for alla.

* Vi ar oppna och transparenta med hur avgifterna
satts och vad som paverkar dem

 Var verksamhet ar non-for-profit och vi har ingen
vinstutdelning

NARINGSLIVETS
PRODUCENTANSVAR




Producentansvar

Import

Inforsel

Egen inpackning

NARINGSLIVETS
PRODUCENTANSVAR
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Export

Utforsel




Nya begrepp e

forpackningar

Verksamhets-
forpackningar

Annat an
privat
bruk

Privat
bruk

NARINGSLIVETS
PRODUCENTANSVAR



Naturvardsverkets vagledning for Privat bruk

Privat bruk oavsett saljkanal

Ej Privat bruk
_

10 liter

NARINGSLIVETS
PRODUCENTANSVAR



Utdkad differentiering

Plastférpackningar for privat bruk utdkas fran Forpackningar for Annat an privat bruk utokas
tva till tre nivaer till tva nivaer for papper och plast

Q Nu 3 nivaer o

Nu 2 nivaer

X

NARINGSLIVETS
PRODUCENTANSVAR



Berakna forpackningsvolymer

* Redovisning ska goras kvartalsvis. Krav
fran lagstiftaren.

* Be férpackningsleverantéren om statistik.
GOr avdrag for eventuellt spill.

* Forpackningsvikter per artikel.

* For import/inforsel av varor vars
forpackningar stannar pa anlaggningen kan
statistik begaras av avfallsentreprenoren.

NARINGSLIVETS
PRODUCENTANSVAR



Forpackningsavgifter - Privat bruk

Privat bruk

Avgift SEK. / kg
ift o f

Artnr Artikel Materialatervinning 2024-07-01 2025-01-01

N0 Pappersforpockningar Férenlig med materialatervinning e 570 7.00
. ) Begrénsat alt. ej férenlig med
3150 |Pappersférpackningar materialatervinning B 290 10,00
AN0 | Plastférpackningar Férenlig med materialdtervinning o N80 ngo
. ) Begrdansat farenlig med
M30 | Plastférpackningar matericlatervinning 6 15,00 15,10
M50 | Plastférpackningar Ej férenlig med materialdtervinning 9 17,00 70
N0 | Aluminiumférpackningar Férenlig med materialdtervinning o 10,70 10,90
5120 |Stalférpackningar Férenlig med materialdtervinning e 20,40 2070
&1N0 | Glasférpackningar Férenlig med materialdtervinning o 19 2,08
Trafarpackningar —
o . 10,00 10,00
engangs
Trafarpackningar —
715 o o 0,05 0,05
i system for ateranvandning
MO | Texfilférpackningar 10,00 10,00
8120 |Keramikférpackningar 10,00 10,00
) 8130 Fnrpuf:kningur av ovriga 10,00 10,00
NARINGSLIVETS rmaterial

PRODUCENTANSVAR



Forpackningsavgifter — Annat an for privat bruk

Annat an for privat bruk

Avgift SEK [ kg
Avaift ad lof
Artnr Artikel Materialatervinning 2024-07-01 2025-01-01
3210 | Poppersfarpackningar Férenlig med materialdtervinning 0 o0 00
- . Begransat alt. ) farenlig med
3250 | Poppersfarpackningar materialdtervinning 9 2,80 2,80
4210 | Plastférpackningar Férenlig med materialdtervinning 9 0,20 0,20
4250 | Plastférpackningar sedra nsut u"'.EJ f_c: renlla med B 1290 12,90
materialéatervinning
5210 | Aluminiumfarpackningar Férenlig med materialatervinning 0 0,80 0,80
220 | Stalférpackningar Farenlig med materiglatervinning 0 080 0.80
6210 | Glastérpackningar Férenlig med materialdtervinning 9 13 2,08
Traférpackningar —
7710 ra :Z:ITFI'EIC ningar 250 250
engangs
7215 Trﬁf&rpﬂfkr{i"gm - 0,05 0,05
i system for ateranvandning
B0 | Textilférpockningar 0,05 0,05
8220 |Keramikférpackningar 0,08 0,05
8730 Furpnf:l-;ningc:r av évriga 0.05 0.05
. material
NARINGSLIVETS

PRODUCENTANSVAR



FO rd EI nin g av Ml e

Kostnad for kommunernas
insamling fran hushallen

forpackningsavgiften for

Kostnad NPA logistik och

plastforpackningar rorpackningsavert atorvinning

Enhet: Kr/kg NARINGSLIVETS
Modell avser avgifter och férdelning per 202407 01 PRODUCENTANSVAR



Kostnader som bygger framtida
avgifter



Parametrar som styr kostnader och avgifter

I 0
e
= =

NARINGSLIVETS
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Regeringsbeslut — AVS

Ansvaret for insamling av forpackningar
fran hushall och samlokaliserade
verksamheter gick over till
kommunerna 1 januari 2024.

» Kommunalt monopol pa insamlingen av
forpackningar fran hushall.

Avs-systemet ersatts av begreppet
’lattillgangliga insamlingsplatser” och
ska tillhandahallas av kommunerna.

» FTl 6verfor befintligt AVS-system till
kommunerna

Kommunernas insamling ska ske pa
producenternas bekostnad.
» Okade kostnader fér producent som

slapper ut forpackningar for ”privat bruk” pa
marknaden

PRO ska hamta och atervinna insamlat
material, efter marknadsandel.




Regeringsbeslut — FNI

Ansvaret for insamling av forpackningar
fran hushall och samlokaliserade
verksamheter gick over till
kommunerna 1 januari 2024.

» Kommunalt monopol painsamlingen
av forpackningar fran hushall.

Kommunernas uppdrag:
Infor 100% FNI till 2027

» Kommunerna tar 6ver befintlig FNI fran
fastighetsagarna

» Kommunerna etablerar ny FNI

Kommunal insamling ska ske pa
producenternas bekostnad.
» Okade kostnader for producent som

slapper ut forpackningar for ”privat bruk”
pa marknaden

PRO ska hamta och atervinna insamlat
material fran AVS och FNI, efter
marknadsandel.

290 KOMMUNER

Producentvarde:
Trovardighet — Hallbarhet — Skalfordelar
Sparbarhet — Cirkularitet




NARINGSLIVETS
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Utbyggnad FNI 2024-2025

i === ==
HH

Flerfamiljshus

2024 61%
2025 74%

2024 28%
2025 47%

20



Annat an for privat bruk

* Verksamheter ska kunna lamna in sina
forpackningar kostnadsfritt pa mottagningspunkter

* Insamling och platser ska bekostas av
producenterna som séatter dessa forpackningar pa
marknaden.

* Det ska finnas en plats i varje kommun och
systemet planeras vara fullt utbyggt under 2026.

* Vi saknaridag tillrackligt med information for att
kunna ge en prognos pa utvecklingen av
kostnaderna och aterkommer med detta under
2025

NARINGSLIVETS
PRODUCENTANSVAR
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Etablering av mottagningspunkter

2024-2026
Datum Krav Antal
'1:ajan 2024 | 1ivarje ln 21
: 1:a maj 2024 | 2ivarje lan (ex Gotland) 41
1a sep 2024 4 ivarje lan (ex Gotland) 81
| 1:a jan 2025 AMinst 6 i varje lan (ex Gotland) | 145
| 1:jah 2026 Enivarje kommun | 290

NARINGSLIVETS
PRODUCENTANSVAR




Forpackningsavgifter for 2025 och
framat



2025
+0,8 Mdr

Utvecklingen av kostnaderna

och avgifterna

4 Mdr

3,2 Mdr

* De kommunala kostnaderna for fastighetsnara

ling fortsatter
Oka 2025-2026 och forvantas att plana
ut runt 2027

INSam

2024
+1,7Mdr

* Detinnebar kraftigt okade kostnader som leder till

hogre forpackningsavgifter for producent

1,5 Mdr

2023
1,5 Mdr

NARINGSLIVETS
PRODUCENTANSVAR



Prognos framtida forpackningsavgifter

Viktat medel fér papper, plast, metall och glas
16.00

Privat bruk +39%

14.00 +23% +5%

12.00
+42%
10.00
8.00
6.00
4.00
2.00
0.00

2025 JAN 2026 JAN 2027 JAN 2028 JAN 2029 JAN

50 NARINGSLIVETS
Prognos +/-20% PRODUCENTANSVAR



Sa kan du som producent paverka
din avgift



Forpackningsutveckling

Minimera forpackningar
* Reducera forpackningsmaterial
* Ta bort onodiga forpackningar

e Ateranvinda férpackningar

Anpassa och optimera forpackningen
e Materialval
e Anpassad for produkten

* Minska luft i forpackningarna

Designa for atervinning

* En materialatervinningsbar forpackning har lagre
forpackningsavgift

NARINGSLIVETS
PRODUCENTANSVAR
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Materialspecialister

A

Malin Malmberg

Einar Ahistrom iterialspecialist, plast, glas & B"g_lﬂa Alm i
Materialspecialist, plast & metall ovriga materialslag Materialspecialist, papper & tra

NARINGSLIVETS
PRODUCENTANSVAR



Forpackningsavgifter

Forpackningsavgifterna betalas av dig som producent, men belastar i normala fall
konsumenterna i slutandan. Mdjligheterna att paverka ar kopplade till design av foérpackningar.

&S O
D’ ~00—0

3 0 T

?4

NARINGSLIVETS
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Fran forarbete till dagens
lagstiftning

e e e

-

Skiilen for regeringens firslag: Producentansvaret har inférts utifran
principen att fororenaren ska betala och syftar till att ge producenterna
incitament att utforma forpackningar pa ett sitt som gor att méangden aviall
minskar och att forpackmingama blir littare att matenalatervinna. En
producentansvarsorgamsation behdver se till att kostnaden for insamling
och behandling av avfallet ticks av producenterna genom avgifter — sk.
torpackmingsavgifter — och den eventuella intikt som en producent-
ﬂnmramurgamﬂhun har frin fﬁrsal_]nmg av ﬂhm[hr ravara. Fu-rpa:k—
eller de forpackade varoma, vilket innebér att de 1 slutindan betalas av
konsumenterna. [ nistan alla medlemsstater 1 EU samarbetar de ansvariga

NARINGSLIVETS
PRODUCENTANSVAR 30



Producenter

* Betala forpackningsavgift, som
finansierar insamling och atervinning
av forpackningar.

* Anmala, rapportera samt betala arlig
tillsynsavgift till Naturvardsverket
enligt producentansvaret och
engangsplastdirektivet.

31

Sammanfattning

N
~o0™—0 e

’

NPA

» Sakerstalla rapportering till
Naturvardverket.

* Betalning avden kommunala
insamlingen.

+ Atervinning av forpackningar av alla
materialslag.

* Mottagning av forpackningar fran
verksamheter.

Iﬁl

Kommuner

Insamling av hushallsforpackningar
2024.

Insamling pa offentlig plats 2026.
FNI for alla hushall 2027.
Tillhandahalla omlastningsstationer.

Informationsansvar gentemot
konsument/hushall.

NARINGSLIVETS
PRODUCENTANSVAR
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Mats Jeppsson

Innovation Manager, Emballator
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Packaging solutions for future generations

Lagstiftning och trender

Mats Jeppsson — Innovation Manager
mats.jeppsson@emballator.se
Tel +46 70 483 98 59
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We bring flavour







Emballator Innovation Center fokusomraden

Test center




Syrebarriar

4-12-108 ‘@ L
8 -25-40

"‘!‘Qo

Shelf life



Trender — Cirkularitet -

» Avsta Refuse

» Omprova (dela)Rethink

» Minska Reduce

» Fornya Regenerate

> Ateranvand Reuse
» Reparera Repair

» Renovera Refurbish

» Nytt syfte Remanufacture

> Atervinn Recycle



Trender

»Bekvamlighet
» Minimalistiskt
> E-handel

»Lagkrav & hallbarhet
» Minska fossilt
» Minska matsvinn
» Minska avfall
> Ateranvandning
> Atervinning
> ...

»Hallbara varumarken



Emballator Climate Goals

We create packaging solutions for future generations

2045: Climate neutrality throughout the value chain
2030: Halved climate footprint per revenue*

1 & 5 @

Reduce emissions Reduce emissions Improve energy Establish
from plastic from metal efficiency, produce solutions for
NECHEUS NECHES and use climate circular closed
neutral energy loops

2030 goals: 2030 goals: 2030 goals: Ambition for 2030:

+ 30% recycled plastic * 30% reduced * Net-zero in Scope 1 + 5-15% of recycled
in product portfolio climate footprint per - Net-zero in Scope 2 plastic materials via
50% reduced revenue circular closed loops

climate footprint per 100% recyclability
revenue

100% recyclability

*Compared to 2021




PPWR - Omfattning

Alla forpackningar och oavsett material!

-~ European
—  Commission




Ovrigt amnen i forpackningar - BPA

* Begransningar for BPA i alla livsmedelsforpackningar
kommer inom kort i "Reqgulation (EC) No 1935/2004"



Amnen i forpackningar - PFAS

Livsmedelsforpackningar far gransvarden for PFAS
amnen (samt fyra tungmetaller)

Senast 2026 kommer en rapport att faststalla
forekomst avamnen som inger betankligheter i
forpackningar som har en negativ inverkan pa
ateranvandning och materialatervinning av material



Atervinningsbarhet avgors via design

ETIKETT
VS

SLEEVE

A, B & C klassificering - minst 70 % atervinningsbarhet
for att fa sattas pa marknaden



Atervinningsbarhet "at scale”




Andel atervunnen* plast i livsmedelsforpackning

2030 2040
PET 30 % 50 %
Annanplast 10% 25 %

Undantag;
barnmat, halsorisk vid livsmedel , mindre an

5 % plast, komposterbara plastforpackningar
* PCR — Konsumentatervunnet



Biobaserad plast

Senast tre ar efter forordningens godkannande ska en
genomgang av fornybar plast goras och forst darefter
kan det bli aktuellt med hallbarhetskrav samt mal for 6kat
anvandande.

o » NORDISK

BIOPLASTFORENING




Komposterbar forpackning

Infrastruktur ska finnas for att folja med organiskt avfall.

Te- & kaffepasar samt bananetiketter dr exempel dér det
lampar sig. Liksom tunna plastpasar.

Ska annars vara atervinningsbara och inte paverka annan
materialatervinning negativt.

Standarder kommer uppdateras.



Minimera forpackning

h SN 'ﬁ’,\\s

RIGID
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FLEXIBEL
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Vikt och volym reducerat till minsta nodvandiga!
Tydlighet kring dubbla vaggar, falska bottnar och onodiga (syfte att 0ka upplevd volym)



Standarder for minimering

For de vanligaste forpackningstyperna och
forpackningsformaten bor sadana standarder ange
maximala lampliga vikt- och volymgranser samt, i
forekommande fall, vaggtjocklek och maximalt tomt
utrymme.



Ateranvandbara forpackningar

40 % av specificerade forpackningsslag som ar for transport och forsaljning.
Alla B2B transportforpackningar nationellt och mellan egna foretag
Take-away kunder ska kunna ta med egna behallare fér dryck och fardigmat.

Galler ej for:
farligt gods, flexibla forpackningar i direktkontakt med livsmedel och
pappkartonger.



Informationskrav

Markningen ska baseras pa piktogram och vara lattbegriplig.
Komposterbara forpackningar.
Harmoniserad markning for pant inte klarlagt.

Ateranvindbart ska ha en markning samt QR kod eller annan
standardiserad digital barare.

Ej krav pa markning av atervunnen andel.



Refill

Vid mer an 400 m? butiksyta ska 10 % vara dedikerat for refill.
Behallare inte tillhandahallas forpackningar gratis.
Hygienkrav ska vara uppfylida.

Uppmuntra till pafylining.



FOorbjudna plastforpackningar

Engangsplast som grupperar i syfte att silja multipack
Mycket tunna plastpasar - tjocklek under 15 my

Engangsplast runt icke behandlad (processad) frukt
och gronsaker (mindre an 1,5 kq)

Engangsplast for mat, dryck och kryddor inom HORECA
segmentet (hotell, restaurang & catering)
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Henrik Palsson

Professor Forpackningslogistik,

Lunds universitet
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LTH

FACULTY OF

LUND ENGINEERING

UNIVERSITY

= Klimateffektiva fo rpackningar

Forskningsfront och innovation

HENRIK PALSSON, PROFESSOR
FORPACKNINGSLOGISTIK, LUNDS UNIVERSITET



Agenda

1. Utmaningar
2. Hallbara och cirkulara forpackningar
3. Scorecard for forpackningsinnovation

4. Beslutsstod



Nastan allt vi konsumerar
ar forpackat




Nya lagar och regler

Begransa ontdiga forpackningar S | | S |

Ateranvandningsbara och atervinningsbara | .
forpackningslosningar | | = |

Obligatoriska mal
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25% luft

| forpackningar
resulterar |
onodiga transporter

DS Smith and Forbes Insights



Emissions due
to processing
and logistics

Linear
economy

—

Energy and
Natural
Resources

Design and
manufacturing

Storage and distribution
with re-handling

l

Consumption

Emissions and
Waste

e o Reverse flow of Product
only

—_— Forward flow of product &
packaging

Reverse flow of product and

:> packaging together

- « p Reverse flow of packaging only
Secondary & tertiary
packaging waste

generated due to re-

handling
ETLLLLL B

= = =« pEnergy and emissions flow

Meherishi et al. (2019)



Circular
Circular economy
Design ' economy New business models
*  Sustainable matenal selection
* Standardized components

*  Zero packaging models
*  Greener technologies
* Integration of supply

*  Design for easy end of life Renewable -
: Sneroy ain
sorting \ Energy and ¢
Resources /
\\ B - e e j ‘
r== Eco-friendly design I
Emissions due to] | r- and manufacturing .
processing and | | I I
logistics, . 1 | .
r I 1 + Energy
. I " == ue Storage and distribution Recovery
. I we w o ith minimized re- l
I handling Reverse flow of
. ! Ipackaging. with or I
. IReverse flow of * without the product,
, . for Reuse/ repurpose/§  *
I I product only Consumption _— ;l pury :
. remanufacture
. I - Reverse cycles
: . T~ * Retum, reuse, recover,
Enablers and favorable 'I . Ty : .
v o remanufacture, sorting,

T— b w— . w— P —.._..—nnq
Emissions and Zero
Waste

system conditions
Collaboration
Access to financing,
incentives to players
Role of Government

collection
*  Logistics and routing efliciency
*  Asset and rnisk management

Meherishi et al. (2019)



Hallbara vs. Cirkulara forpackningar




Ledarskap

Resursanskaffning

System och verktyg

Packaging Innovation Scorecard

Forpackningsutveckling

!

Teknologianskaffning

Konkurrenskraft och
klimat-performance

—>
Skapa koncept <+—>
‘_> 1 X
Processinnovation <+——>

—>

Palsson & Hellstrom (2023)
https://doi.org/10.1002/pts.2769




Utvardera och forbattra forpackningsinnovation

1. Processutvardering — huruvida individuella processer
for forpackningsinnovation ar pa plats och i vilken
omfattning best practice anvands.

2. Performance-utvardering — resultat av varje process och pa

den overgripande processen (for forpackningsinnovation)
samt dess paverkan pa konkurrenskraft och klimat.



Ledarskap

Resursanskaffning

Skapa koncept
Skapa nya foérpackningskoncept
Planera forpackningsinnovation
Uppfinningsrikedom och kreativitet

Forpackningsutveckling

System och verktyg

Processinnovation

Teknologianskaffning

Konkurrenskraft och
klimat-performance




Skapa koncept

Skapa nya forpackningskoncept ' . r

Planera forpackningsinnovation
Upp finningsriked om och kreativitet




Systemperspektiv

Komplext men nodvandigt




Ny artikel eller produkt

|

Forandringar

Nya leverantorer
Forandrade behov
Nya kunder
Forandrade
transportsatt
Forandrade rutter
Forandrade volymer






Ledarskap

Resursanskaffning

Skapa koncept
Skapa nya foérpackningskoncept
Planera forpackningsinnovation
Uppfinningsrikedom och kreativitet

Forpackningsutveckling

System och verktyg

Processinnovation

Teknologianskaffning

Konkurrenskraft och
klimat-performance
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Konkurrenskraft och
klimat-performance
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Budskap

* Utmaningar och mojligheter med cirkulara och
hallbara forpackningar

» Systematiska angreppsséatt pa forpackningsbeslut
« Komplext system kraver valinformerade beslut
* Forsta — mat — agera

* Digital transformation och datadrivna beslut



Kungliga
Vetenskapsakademiens
100-arslista

WWW.iva.se

HENRIK PALSSON

PACKAGING
LOGISTICS

UNDERSTANDING AND MANAGING THE ECONOMIC
AND ENVIRONMENTAL IMPACTS OF PACKAGING IN
SUPPLY CHAINS




FACULTY OF

E!\IGINE’ERING
A

UNIVERSITY
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Erik Mansson
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The smart supply chain, a key FoodTech mega trend

A B2B marketplaces
O ’: . Existing trends, their position in 2022 and in 23
New trends
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Tre parametrar som styr hallbarhetstiden
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Fordelar och barriarer med aktiva & intelligenta

=

forpackningar

“a\)
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Konsumenten nyfiken men behover utbildas kring
funktion

06% +7%

p,

lnnoscentia

Concept test for dynamic label, NEPA, 2021



Vad ar en extra dag, en extra vecka eller
en extra manad vard for din produkt?

) ¢ Innoscentia
Chark SM I Malmé 1 16/10 2024 -
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HELHETSPERSPEKTIV &
SAMARBETE AR AVGORANDE

- Packbridge

Marie Malmberg Lavsen
VD @ Packbridge



Kott & chark
idag...

Packbridge



Livsmedelyerkets forslag: Max

350 gra

UPPDATERAD 25 SEF

Livsmedelsverl
kottkonsumtic
- Kottarettn
not, gris och |
Livsmedelsve

Ohéalsosamma
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@ Naturskyd
~~

=

~=lran

Packbridge
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Klimatgranskaren

Din ficklampa i klimatmaérkret

=~ lactrad om kott - sa
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Samtidigt...

Packbridge
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...red meat...is a good source of Close to a thousand experts unite In fact, removing fresh meat and
protein, vitamins and minerals and behind statement that rejects dairy from diets would harm human
can form part of a balanced diet, ‘zealotry’ of plant-based diets and health. Women, children, the
although ...eating more than 90g per promotes livestock farming. elderly and low income would be
day can raise the risk of bowel cancer. particularly negatively impacted.

@ Naturskyddsforeningen
~—r

Betande djur ger rik
natur

Betande djur i hagmarker gor landskapet rikt pa
vardefulla vaxter, insekter och faglar. En betad
hage kan innehalla s manga som 40 olika arter. &
per kvadratmeter. Det ar vardefullt i sig, men

bidrar aven till att gora naturen mer robust for

att viiframtiden ska klara av

klimatforandringar.

|
[ s d ) i
o = 4 -

Packbridge




Hitta ditt satt - tips for att
fa det att funka.
Njut av lite.

14

Mindre socker!
Hall igen pa godis, bakverk, glass och
annat med mycket socker. Minska sarskilt
pa sota drycker.

Packbridge

Godis, lask och kakor ar gott, det
tycker de flesta. Och ater man bra i
ovrigt ar det inte farligt med en liten
mangd socker. Sa valj det s6ta med
omsorg och njut av det.

s




Dessutom...

Packbridge



Beyond Meat

The good news: Meatless burgers are a good source of
protein, vitamins, and minerals

The bad news: Meatless burgers are heavily processed and
high in saturated fat

Packbridge
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Packbyidge

Bade och!




Packuridge

activating the future of
packaging —today!




vart dna

Packbridge




Vem vi ar
.

R

Det storsta klusterinitiativet i norra europa

for hela forpackningsekosystemet &

en del av det svenska innovationsstodssystemet

sedan 2010

Packbridge



Var fyr

En forpackningsindusti &
en allman kunskap om férpackningar

som ar bra for manniskan & bra for planeten

Packbridge




Hur vi aktiverar

* Via seminarium / webinar, workshops,
panediskussioner, natverk...

* Via utvecklings- & innovationsprojekt

* Via samarbeten - triple helix!

Packbridge



Ett medlemskap
| packbridge

-Vad vinner du pa det?

Nya samarbeten & natverk

Banbrytande kunskap & inspiration

Affarsutvecklingsmojligheter

Paverkan & omvarldsbevakning inom branschen

Packbridge




Om vi fixar maten sa fixar vi ocksa planeten

Johan Rockstrom

Packbridge




Packbridge

OMSTALLNING!




Minska matsvinnet!

e Kraftig reducering av plastforpackningar i enlighet med PPWR

Samtidigt...

* Ledande forskare foreslar att livsmedelsforpackningar bor ha sin
egen lagstiftning — dar fordelarna med forpackningen kopplat till att
reducera matsvinn & garantera hygien & sakerhet vags mot
forpackningens miljoavtryck

Packbridge



Packbridge



# Optimerade forpackningslosningar

 Konsumentstudier visar att mindre forpackningar for kottprodukter minskar
matsvinn med upp till 30% -sarskilt i singelhushall!

e Tva miljoner svenskar bor i ensamhushall utan barn,
namligen mer an fyra av tio hushall eller 41 procent

Samtidigt... \

* Kravs flexibilitet — fyllnadslinjen, forpackningsstorlekar @

S
-
-
D

Packbridge ﬂ %




Flowpack (axfood)

e Tydlig markning pa
forpackningen —
68% mindre plast!

Samtidigt...

N
~
~
S

e Staringenting om att man ska
konsumera all fars och inte
slanga atbar mat?..

Packbridge



Tolv ar efter forsok att marknadsfora lokala
producenter - arbetar med 1 000 lokala leverantorer

Startade med ett fatal butiker - Idag har
Carrefours 710 belgiska butiker minst en
lokal producent inom en radie pa 40 km
fran butiken.

Grossist- & detaljhandelspriserna satts av
de lokala leverantorerna. Distributoren har
minskat administrativa kostnader & andrat
betalningsvillkoren.

”Paradigmskifte" hos Carrefour Belgien.
Samarbete som betonar en direkt relation
mellan butikschefer & lokala leverantorer

7)

Vissa lokala leverantorer har vuxit till regionala

eller till och med nationella producenter.

Det ar en kalla till stolthet for oss att ha stottat
deras tillvaxt.

Till skillnad fran konkurrenter kraver vi inte
exklusivitet & later producenter vixa
i sin egen takt.

CEO, Geoffroy Gersdorff

Packbridge



Danish Crown -Pilotprojekt och initiativ pa garden

Klimatvisionen - uppna en kottproduktion med
nettonoll utslapp till 2050. Att satta upp
vetenskapsbaserade mal ar ett konkret steg
mot att uppna just detta.

Framat kommer vi ytterligare starka var
rapporteringspraxis och anpassa oss till det
kommande GHG-protokollets vagledning
for att sakerstalla att var rapportering av
vaxthusgasutslapp ar av hog kvalitet och
aterspeglar de senaste metoderna och
vetenskapliga bevisen.

Projekt som fokuserar pa hela virdekedjan =
& med hjalp av SBTi FLAG har som mal att
minska koldioxidutslapp, i varje led.

7)

Vi ar medvetna om att kéttproduktion ar en del av
klimatutmaningen och vi vill vara en del av l6sningen.
Det ar darfor vi engagerar oss i olika projekt med
nyckelintressenter & experter som
stodjer omstallningen av var industri &
jordbruket i allmanhet.

Danish Crown

Packbridge
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COOP -Mer gront & mindre rott!

Visar en riskbild och klimatpaverkan for tio
olika omraden - varans hallbarhetsprestanda

Konsumentverktyg men aven underlag for
dialoger med leverantorer om deras varors
hallbarhetsprestanda och hur vi tillsammans
utvecklar en mer hallbar livsmedelkedja

Hallbarhets-

deklaration

Riskbild och
klimatpaverkan

Lag

Arhetsfarhliandan
Bakampnitgamedel
Bardighet
Diuromsarg
Lagefterlevnag
Loksilbsfolkning
Yaften
Klirnatpdverkan
Crvergodning
Binlogisk mingfald

X

For att bli mer hallbara i
hela kedjan maste vi
gemensamt se till
helheten och hantera
komplexiteten kring hur
vi verkar.

Hallbarhetsdeklaration - Forst pa marknaden!
Aven forst ut med innehallsférteckning for 75 ar sedan.

7)

For att de nya kostraden ska bli verklighet sa att
svenska folket kommer att leva efter dem kommer
krava mangas insats. Det handlar om bonder,
livsmedelsproducenter, politiska styrmedel,
matbutiker & inte minst konsumenterna sjalva.

Linn Torstensson,
Produktspecialist & legitimerad dietist,
Coop Sverige

Packbridge



CITY GROSS i mLLU R LLAT

* Framgangsrikt samarbete
Fokus - minska matsvinnet

e Eninvesteringi nya forpackningsmaskiner
mojliggjorde framtagning av nytt
forpackningsmaterial

* Forlangde hallbarheten pa kottprodukten
fran 5 till 15 dagar

e City Gross minskade sitt kottsvinn med 56%
pa tre ar fran 4,22% till 1,86%
Samtidigt...

e Ramaskri — svart att fa konsumenterna med sig!
Kravdes omfattande kommunikationskampanjer
under lang tid. Kanslor styr!

Satte helt ny kottforpackning pa marknaden.
SKINPACK - Okad hallbarhet & minskat svinn!

7)

Detta staller oss infor ett dilemma, dar tva
hallbarhetsaspekter stalls mot varandra
— matsvinn & forpackningar.

Dar ser vi en utmaning framfor oss da
plasten ar viktig for hallbarhet &
minskat svinn, men samtidigt
ar ett omdiskuterat material.

Annica Hansson-Borg,
Hallbarhetschef pa Bergendahls Food (2019)

Packbridge



Samtidigt...

Packbridge



m DN debatt 27/9:

"Forbjud 2 for 1-kampanjer i matbutikerna”

Fredrik Wikstrom, professor i Miljo- & energisystem
Helén Williams, docent i Miljo- & energisystem
Peter Samuelsson, universitetslektor i foretagsekonomi

Matsvinnet ar som storst i sista ledet — hos konsumenten. Vi maste sluta
kdpa mat vi inte behdver, och som aldrig ats upp. Butikskampanjer bor
begransas kraftigt, och regleringen av bast fore-datum ses over.

Rapport pa uppdrag av Nordiska Ministerradet med rekommendationer
till politiska atgarder for att accelerera arbetet med att minska
matsvinnet — ”"Breaking Barriers: Empowering Effective Food Waste
Solutions in the Nordic Countries”

Framhaver forpackningarnas roll for att minska matsvinnet.
Forpackningar har hamnat i det “gréna skamhornet” pa grund av sin
miljopaverkan, men férpackningarnas funktion — att minska matsvinnet —
gloms ofta bort eller tas for given.



» SvD Ledare, 4/10:

”Vill du bli mastrad i matbutiken?”

Mattias Svensson, Ledarskribent Svenska Dagbladet

»...ett flagrant exempel pa hur en akademi
avsedd for fria och kritiska tankar allt oftare
iklar sig rollen som maktens redskap. Med en
sjalvklarhet som foéljer av att idealet om
hallbarhet ar gott och saledes bortom
ifrdgasattande”...

” Allt fler inser den nuvarande offentliga
forbuds- och restriktionsproduktionen innebar
kannbara ekonomiska kostnader. En
underskattad aspekt av den vaxande
regleringsbordan ar dessutom att den i sma
steg dven reducerar oss till undersatar, som ska
hunsas och uppfostras.”

SvenSka Dagbladet Nyheter Niringsliv Kultur Ledare

Ledare

Mattias Svensson:
Vill du bli méstrad i
matbutiken?

Ar du aterhallsam, lille van? Foto: Fredrik Sandberg /TT

Debatt Livet eSvD




SvD Ledare, 10/10:

” Vad ar viktigare an att undvika en klimatkatastrof?”

Fredrik Wikstrom, professor i Miljo- & energisystem

Helén Wi"ia ms’ docent i Miljé_ & energisystem Svenska Dagbladet Nyheter Naringsliv Kultur Ledare Debatt Livet eSvD
Peter Samuelsson, universitetslektor i foretagsekonomi Vad ar Viktigare an att

) _ undvika en
”Hallbar utveckling handlar om att kommande klimatkatastrof?

generationer ska ges mojlighet till ett gott liv
saval materiellt som med sociala
rattigheter...Haller man inte med om detta mal
faller forstas ocksa behovet av atgarder...Men
denna typ av inskrankningar kanske vager latt
mot att inte fa ta del av ett kampanjerbjudande
i butiken? ”

... Problemet ar att det ekonomiska systemet
ofta gor det rationellt for foretag och individer
att agera pa ett satt som skadar ekosystemen...”

Slipper vi 6versvamningar om vi forbjuder lockpriser i butik? Foto: Friso Gentsch/AP

Med anledning av Mattias Svenssons artikel "Vill du bli
maistrad i matbutiken? har féljande replik inkommit fran
Fredrik Wikstrom, Helén Williams och Peter Samuelsson.




Konsumentbeteende

Packbridge



™ Psykologisk paverkan

* (Ca 200 ar av industrialism — Forlorat kopplingen till maten!

* Livsmedelsutgifterna for ett svenskt genomsnittshushall idag - 13%
1952 - 33%

e Kanslor styr mer an logik

e "Community” — Lattare att kanna en koppling till
nagot/nagon bekant eller lokal

* Forskning visar att konsumenter ar mer benagna att atervinna eller
minska matsvinn nar forpackningen kommunicerar en kanslomassig
koppling till hallbarhet

Packbridge



w Generation Z

1. Halsa & hallbarhet

2. Transparens

3. Bekvamlighet

4. Personaliserade upplevelser
5. Underhallning & delning

6. Behov av nytt

Packbridge



..Vidgen framat?

Packbridge



BADE OCH

-tillsammans!

Samarbete - ingen fixar omstallningen ensam
» Faktiskt hallbarhet - till skillnad fran upplevd

 Omfamna komplexiteten - vaga se helheten : ’;';EPE e ~a PLANET P/

* Forpackningen som mojliggorare - klimathjalte -
for att forlanga hallbarheten & halvera matsvinn

Packbridge



Packuridge

activating the future of
packaging _todqy!




André Hindersson

ster - Kommunicera
effektivt med =
forpackningen CHARK

- SM

Se separat pdf
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